Processo n® 57414/2011

LEI N°6.489, DE 1° DE JULHO DE 2016

Projeto de Lei n° 62/2016 — Executivo Municipal

Altera as Leis Municipais n°s. 6.245, de 26 de dezembro de
2012, que dispde sobre a instalacdo de engenho publicitario
de midia exterior no Municipio de Sao Bernardo do
Campo, e 4.974, de 31 de maio de 2001, que institui o
Cadigo de Posturas Municipais, e da outras providéncias.

LUIZ MARINHO, Prefeito do Municipio de Sdo Bernardo do Campo, faz saber que a
Cémara Municipal de S&o Bernardo do Campo decretou e ele promulga a seguinte lei:

Art. 1° A Lei Municipal n® 6.245, de 26 de dezembro de 2012, que dispde sobre a
instalacdo de engenho publicitario de midia exterior no Municipio de Séo Bernardo do
Campo, passa a vigorar com

as seguintes alteracdes:

XXI1I - Altura da edificacdo (Hed): é a distancia vertical entre a cobertura da edificagcdo
e 0 ponto mais alto do solo imediatamente abaixo do anuncio; e

XXII - Rarefacdo: distancia entre engenhos publicitarios em grupo de engenhos
restringida nesta Lei.” (NR)

Il - logradouros publicos, tais como vias, passeios, canteiros, ilhas viarias, parques e
pracas e similares,
exceto as autorizadas pelo 6rgdo municipal competente, observando Anexo I, desta Lei;

“Art. 8° As mensagens dos anuncios em engenhos publicitarios deverdo respeitar as
diretrizes da legislacdo publicitéria do pais, especialmente capituladas na Lei n° 4.680,



de 18 de junho de 1965, e no Decreto n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, estando
sujeito as penalidades a serem aplicadas pelo CONAR (Conselho Nacional de
Autorregulamentacdo Publicitéria), conforme o disposto no Cddigo Brasileiro de
Autorregulamentagao Publicitaria e em seus Anexos.” (NR)

Paragrafo Unico. Ficara a cargo da Secretaria de Servi¢os Urbanos, especificamente do
Servigo de Fiscalizacdo de Posturas Municipais, a fiscalizag&o dos tipos de publicidade
citados no caput deste artigo, com a colaboracdo da Secretaria de Seguranca Urbana,
nos casos de flagrante nas vigilancias.” (NR)

“Art. 10-A. Sédo solidariamente responsaveis, para fins de aplicacdo das penalidades,
pela veiculacdo de anuncios publicitarios dos tipos de publicidade citados no art. 10
desta Lei:

| - a empresa que veiculou a publicidade;
Il - 0 anunciante; ou

Il - o proprietario ou o possuidor do imével onde a publicidade estiver divulgada.”
(NR)

“Art. 10-B. O descumprimento ao disposto no art. 10 desta Lei acarretara em
notificacdo ao responsavel, com prazo de 10 (dez) dias para prosseguir com a limpeza
do local.

8 1° Se a notificacdo nao for atendida, o infrator serd multado em R$ 2.000,00 (dois mil
reais).

8§ 2° A regularizagéo da limpeza devidamente comunicada e comprovada ao Municipio,
tornara sem efeito a multa aplicada, nos termos desta Lei, desde que seja feita em até 30
(trinta) dias ap6s a aplicacdo da multa.

8§ 3° Se a limpeza néo for realizada pelo responsavel em 30 (trinta) dias ap6s a aplicacdo
da multa, o Municipio a executara e cobrara dos responsaveis o devido preco publico.

8§ 4° No caso de flagrante da instalacdo ou confeccdo da publicidade, sera lavrada guia
de apreensdo e os materiais serdo apreendidos e guardados pelo prazo de 24 (vinte e
quatro) horas, sob pena de descarte.” (NR)

“Art. 10-C. Ficara a cargo do SU-4 — Departamento de Limpeza Urbana, promover a
limpeza do local da infracdo, quando necessario, e instituir o preco publico a ser
cobrado do infrator.” (NR)

“Art. 10-D. No caso das faixas e banners, quando constatados, serdo retirados e, se
identificados os responsaveis, estes serdo punidos com multa de R$ 500,00 (quinhentos

reais), por peca.” (NR)
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b) ter sua projecdo ortogonal dentro dos limites do imodvel. “ (NR)

“Art. 20. Ndo sera permitida a instalacdo de engenho publicitario em areas de protecédo
ambiental.

Paragrafo unico. Como area de protecdo ambiental, compreende-se toda a Macrozona
de Protecdo Ambiental definida na Lei Municipal n® 6.184, de 21 de dezembro de 2011,
e dentro da Macroarea de Manejo Sustentavel, as areas de recuperagdo ambiental 2 —
ARA2, a area de restricdo a ocupacgdo e a subarea de conservagdo ambiental.” (NR)

“Art. 21-A. Para efeitos desta Lei consideram-se engenhos publicitarios na modalidade
de midia exterior, o “busdoor”, o “taxidoor”, “bikedoor” e o reboque.

Paragrafo Unico. Os tipos de engenhos citados no caput deste artigo independem de
licenciamento, mas deverdo recolher os tributos devidos.” (NR)

IV - prova da inscricdo no Conselho correspondente, no caso de empresas de confecgédo
e instalacdo;

V - indicacgdo de responsével técnico regularmente inscrito no Conselho correspondente;

8 3° Os registros das empresas cadastradas terdo validade de 2 (dois) anos e poderdo ser
renovados, a pedido das préprias empresas, mediante apresentacdo dos documentos
relacionados no § 2° deste artigo, devidamente atualizados.” (NR)

“Art. 35-A. O prazo de validade dos alvaras emitidos nos termos desta Lei serd de 2
(dois) anos, contados a partir da data de expedi¢do.” (NR)
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I - instalar engenho publicitério:

8 6° O interessado somente podera reaver seu material apds pagar a multa devida,
acrescida das despesas que o0 6rgdo competente tiver tido com a sua remocdo e guarda.

8 7° Caso o interessado ndo reclame o material dentro do prazo de 30 (trinta) dias,
contados da data da notificacdo de sua remocdo, 0 Municipio podera aliena-lo, sem
prejuizo da acdo fiscal competente promovida pela Procuradoria-Geral do Municipio,
para recuperar as despesas decorrentes da remocao e aplicacdo das demais penalidades
cabiveis.” (NR)
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Paragrafo unico. Persistindo a infracdo, apds a aplicacdo da primeira multa, sem que
sejam respeitados os prazos estabelecidos nesta Lei, serd aplicada multa correspondente
ao dobro da primeira, e, ndo havendo a efetiva regularizacdo, o Municipio podera
efetuar a remocdo sumaria do engenho

publicitario.” (NR)

Art. 2° A Lei Municipal n°® 4.974, de 31 de maio de 2001, que institui o Cddigo de
Posturas Municipais, passa a vigorar com as seguintes alteracdes:

“Art. 286. E vedada a veiculagio de mensagens publicitarias ou de propaganda por
meio de distribuicdo de panfletos e similares nas vias, passeios e logradouros publicos,
salvo o disposto nos arts. 288 ¢ 289.” (NR)

“Art. 291. Os textos dos panfletos e similares, ou materiais utilizados para publicidade
visual volante, devem ser submetidos a aprovacdo do 6rgdo municipal competente.”
(NR)

“Art. 292. Os locais para a distribuicdo de panfletos ou similares ou, ainda, a
divulgacdo visual volante autorizados, devem ser previamente submetidos a aprovacgéo
do 6rgdo municipal competente.” (NR)

“Art. 303. A distribuigdo de panfletos e similares ou a divulgagdo visual volante
publicitaria ndo autorizadas ou em desconformidade com o disposto nesta Secdo
ensejaré a aplicacdo das seguintes penalidades:

Paragrafo Unico. A aplicacdo da penalidade de multa dar-se-a por local de distribuicéo,
divulgacdo visual volante ou apreensdo.” (NR)

“Art. 304. O Secretario de Servigos Urbanos fixara, por meio de Resolucdo, os locais
onde nao serdo permitidas a distribuicdo de panfletos e similares ou a divulgacéo visual
volante. “ (NR)

Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicac&o.

Art. 4° Ficam revogados o § 1° do art. 288, e os arts. 293, 294, 295, 296, 313, 314, 315,
316, 317, 318, 319, 320, 321, 322, 323 e 324 da Lei Municipal n® 4.974, de 31 de maio
de 2001; a Lei Municipal n® 5.891, de 26 de junho de 2008; o inciso XI do art. 7°, os
incisos | a V e o paragrafo Unico do art. 8°, o paragrafo Unico do art. 11, o paragrafo
unico do art. 19 e 0 § 2° do art. 39 da Lei Municipal n® 6.245, de 26 de dezembro de
2012,

Sao Bernardo do Campo,1° de julho de 2016
LUIZ MARINHO
Prefeito
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